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ENGAGEMENT V1 Merk!

V1 ble avsluttet etter et degn pga feil i Meta, og vi
endret fra hovedKPlI fra visning av landingsside fil
klikk (pga feilen)

e Periode: 24.06-25.06.2024
* Facebook & Instagram (Meta)
e Budsijett: 2677, 61 NOK

ENGAGEMENT V2

e Periode: 25.06-10.07.2024
* Facebook & Instagram (Meta)
e Budsjett: 27 374 NOK

TOTALT BUDSIJETT: 30 051,61 NOK

=" - ‘ﬂ:.%f

Lok

& Finn ut mer




1 Visit Telemark

&2 BUDSJETT:30 051 kr 24.06-10.07 2024
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CTR 2,92 % CPC 1,40 kr

e CPC = Kost pr klikk / CTR = Klikkfrekvens (Hoved KPI/maél)

Engagement og Action-kampanijer i META er trafikkoptimalisert. Hoved KPI/Mal er derfor CPC og CTR. e % Fj.llll ut mer
Hoyere CTR er bedre. . LLi2N

TELEMARK
*  Oppsummeringen er begge delkampanjer sammenlagt.



O 0O

Budsjett: 2677,61 kr ]
* Annonsering pa Meta via Visit Telemark /\V
« Slatt av etter 1 degn pga feil i Meta

* Optimalisert med «visninger av landingsside» og ikke

«lenkeklikks

Malgruppe:
Norge: Akershus; Aust-Agder; Buskerud; Hedmark; Hordaland;

Mere og Romsdal; Oppland; Oslo; Dstfold; Rogaland; Sogn
og Fjordane; Sor-Trendelag; Telemark; Vest-Agder; Vestfold
Alder fra 20 &r. Fordel+. Ca str.: 2,2-2,6 mill.

CPC: 2,63 kr vs benchmark pa 5 kr @/O
| kl CTR 2,32 o/o vs benchmark pa 1,1% \O

» CTR = Klikkfrekvens (click-through-rate). Hvor mange av de
som har sett annonsen har klikket.

* CPC=Kost pr klikk

* Benchmark= Mediebyraets gj. snitt 2023-24"

¢ Kommentar: HovedKPI p4 denne var visning av landingsside,
og feilen i Meta gjorde at vi ikke fikk rapportert inn antall
visninger. Derfor endret vi og justerte til hovedKPI «lenkeklikks.
Se v2 neste side, som ogsé har mer dybdeanalyse.
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Antall eksponeringer 43 954

Inkluderer flere visninger til samme person
Eksponering = Antall ganger en person i mélgruppen har
vaert eksponert for annonsen

Rekkevidde: 32 569 unike
personer

Frekvens: 1,35

Frekvens = Antall visninger pr. person

Lenkeklikk: 1018
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Budsjett: 27 374 kr

Annonsering pé Meta via Visit Telemark
Optimalisert mot «lenkeklikk» (Klikk til webside)

Malgruppe:

Norge: Akershus; Aust-Agder; Buskerud; Hedmark; Hordaland;
Mere og Romsdal; Oppland; Oslo; Dstfold; Rogaland; Sogn
og Fjordane; Trondheim, Norway (+40 km) Ser-Trendelag;

Telemark; Vest-Agder; Vestfold. Alder fra 25 ar. Fordel+. Ca str.:

2,1-2,4 mill.

CPC: 1,35 kr vs benchmark pa 5 kr
CTR 2,96 o/o vs benchmark pa 1,1%

CTR = Klikkfrekvens (click-through-rate). Hvor mange av de
som har sett annonsen har klikket.

CPC= Kost pr klikk

Benchmark= Mediebyraets gj. snitt 2023-24"

Kommentar:
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Antall eksponeringer 686 508

Inkluderer flere visninger til samme person
Eksponering = Antall ganger en person i mélgruppen har
vaert eksponert for annonsen

Rekkevidde: 214 213 unike
personer

Frekvens: 3,2

Frekvens = Antall visninger pr. person

Lenkeklikk: 20 322




Nr 2: Collage 2 Nr 3: Collage 1 Nr 4: Collage 1 m /grafikk
* CPC:1,40 kr » CPC: 2,67 kr CPC: 2,09 kr

Eksponeringer: 278 993 Eksponeringer: 13137 » _Eksponeringer: 391 48 Eksponeringer: 2896
» Klikk: 9 451 Klikk: 274

Klikk: 51
* CTR:3,39% CTR: 2,09 % CTR: 1,76%

1 Visit Telernark w oo 1 Visit Telemark 1 Visit Tddensnk . 1 Visit Telemark

Nyt eventyrlig overnatting rmed historisk sus! La
deg forfae av Telermarks natur, kultur,
kulinariske fristelser og historie

Srnak pd kulinariske fristelser, appley Myt eventyrlig evernatting rmed historisk sus! La :;Tl “'r"‘f'f[r"?”!g.mer l"'"_""' " r.'ne.j L'b"” sk sus! La
avernatting med historisk sus og nyt den vakre deg forfeee av Telemarks natur, kuliur, g o _"“-Er”__"_TEI‘_:‘{‘”_rk*'_ . ultur,
naturan, Valkommen til Telemark! kulinariske fristelser og historie kulinariske fristelser og histarie
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Planlegyg din tur i dag! Ginn ut mer SE VARE BESTE TIPS Finn ut mer

Se vare beste tips i Se vare beste tips i
Oppdag eventyrlige Telerm... Oppdag eventyrlige Telern...

Telemark! Telemark!

& Finn ut me




Britt Saetre
b1 3
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Myt eventyrlig overnatting med historisk sus! La deg forfare av Telemarks natur, kultur, Nyt eventyrlig overnatting med historisk sus! La deg forfare av Telemarks natur, kultur,
kulinariske fristelser og historie kulinariske fristelser og historie
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Kari Helene Hammer
Flottder @
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Aslaug F. Lien
Ser flott ut
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Per Berstad
Fin, fin presentasjon. Jeg savner omtale av Rauland
heyfjellshotell og Morgedal hotell.
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Hanne Bustnes
Ser fristende ut!
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Veldig gode resultater pa disse 2
annonsene:
*  Over 1400 likes + 39
kommentarer + 40 delinger pé
. collage 1.
Pl ey o e | Collage 2 er billigst og har ogsé
Oppdag eventyrlige Telemark: & tips til historisk overnatting. Fra m eti... entyrlige Telemark: 6 fips til historisk overnatting. Fra r 2 I . gOC“' med engaSjemenf.
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V2:VISNINGER & INTERESSE

O’ 24.06-10.07 2024 // FACEBOOK & INSTAGRAM // Mal: Trafikk til webside

Annonse © Resultater » Rekkevidde « Eksponeringe = ;Izr_,lnad per w Lenkeklikk ;i:luzalgtnad per = :t:l-;:-iEkfrekven-: -
1000... lenkeklikk) for lenke) & - Bla ring:

e : = * Viser hvilket geografisk
omréde som har hatt hoyest
interesse for annonsen
(Akershus), etterfulgt av Oslo

og Vestfold.

* Jo hoyere CTR (klikkfrekvens),

Sogn og Fjordane 913 kr 34,60 E r 1,47 235% jo heyere interesse.

Rogaland

* Generelt HOY CTR
(Klikkfrekvens pa
kampanjen), og stor

Oppland 2 kr 3743 kr 1,40 2 interesse.

* Redring:

* Rekkevidde og

Hordaland [ 11 707 5 kr 4240 776 kr128 331% eksponeringer viser hvilke
Hedmark 210 4030 7758 kr 36,63 kr 1,35 omrader annonsen har blitt
mest sett.

Buskerud




& Demografi O

Fordeling av alder og kjonn

a4 Demografi C

Fordeling av alder og kjonn

Red ring: Antall eksponeringer
fordelt p& alder og kjenn

Flest eksponeringer til kvinner
og en klar overvekt pa 65+.
Interessen for temaet har nok
veert her, men ved en senere
anledning kan det veere
interessant & ekskludere denne
aldersgruppen og justere noe
for & n& yngre malgrupper. Her
har Meta fatt «bestemme» med
fordel+ og da styres visninger
dit hvor interessen er.

* Turkis ring: Resultater fordelt

pa alder og kjgnn. Resultater i
denne kampanijen refererer fil
lenkeklikk. Her ser vi
fordelingen pa de som har
klikket p& annonsen.

Flest kvinner i alder 65+ har
klikket p& annonsen. Kunne
veert inferessant & se opp mot
malgrupper som har booket p&
overnattingsstedene.



ARTIKKEL SKREVET
TIL KAMPANIE:

https://www.visittelem
ark.no/tips-til-historisk-
overnatting
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En reise i tid: 7 fips til overnatting med historisk sus i eventyrlige Telemark
Blanlsgg en tur il dat vekra fykat Talamark, med sine majassatisks fsll. spakrakulesra innsjoar og rika kufeurary. Nyt spennands kuhuralls spplavelser ag
nydlalig met - samman ellar alene. Da manga historizka avarnattingane ar virkslig verdt an plass p buckatlisten. La ovemettingan bl an dectinasjon | seg

salv, og legg 1l spennands opplevalsar | nmrhaten som passar akkurat ding enskar og fidsplan. Er du Klar 1il 4 plankegga en fur sam gi deg geda

minnar? La dog forfora av Telamarkz magi. evartyr og hiztoria. Sa noan av vire basta fips nadavar | sefikkaloe!

Gawstatoppan



https://www.visittelemark.no/tips-til-historisk-overnatting
https://www.visittelemark.no/tips-til-historisk-overnatting
https://www.visittelemark.no/tips-til-historisk-overnatting
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Engagements kampanje - Historisk overnatting 24.6.-10.7. 24. juni 2024 - 10. juli 2024 TELEMARK

—— Visninger =~ —— Aktive brukere

WEBSTATISTIKK

For kampanjeperioden

Webstatistikken viser tydelig at
kampanjen har gitt visinger av
landingssiden som falge av

0 .
22.juni 23.juni 24.juni 25 juni 26.juni 27.juni 28 juni 20 juni 30.jumi  Tjuli 2. ull 3juli 4jull Suli 6juli Zojuli Bjuli Ojuli 10juli 11juli 12.juli kampanjen.

Scroll 75% pa 6 166 er et hoyt tall
sett opp mot det vi vanligvis ser.

Dette indikerer at mange har
scrollet seg langt nedover i
artikkelen og lest. De har vaert

interessert i & vite mer.

Meta rapporterte med totalt

Brukere fordelt per region (20 322 + 1018) 21 340 lenkeklikk.
En reise i tid: 7 tips til overnatting med historisk sus i eventyrlige Telemark - Vis.. Ser man detfte opp mot visninger

En reise i tid: 6 tips til overnatting med historisk sus i eventyrlige Telemark - Vis..

Nutheim Gjestgiveri - Gjestgiveri in Flatdal, Seljord - Visit Telemark rapportert i GA4/Google analytics

Tuddal Heyfjellshotel - Hotell in Tuddal, Hjartdal - Visit Telemark @ Vestland pa 17 059 er det et avvik pa -4281.

® Oslo
Straand Hotel - Hotell in Vradal, Kviteseid - Visit Telemark @ Tobemank Det er helt normalt at det er et

Akarshus avvik og dette henger sammen
Rogaland med endringene det siste &ret pa
Rjukan Admini Hotel - Hotell in Rjukan, Tinn - Visit Telemark E Vestfold GDPR og sporing + cookiedraden.
Seljord Hotell - Hotell in Seljord, Seljord - Visit Telemark :ﬁ: Det betyr likevel IKKE at de siste
1-10/272 ¢ 4281 ikke har veert pa siden, men
at vi ikke kan spore dem, og da

Bkter En okt er tidsrommet der en bruker benytter et nettsted sktivt. Alle bruksdata (skjermvisninger aktiviteter, oav) er knyttet til en akt. mest sannsynlig pga mang|ende
linterme link klikde: dette er kiikk pd for ekaempel menypunkter eller andre linker som farere brukeren til andre gider pi s amme nettatedet (overnattingasiden, en konkret produktaide cev) dk. I o k.
Visninger: Detter er sidevisninger alts3 antall visninger en side har fitt i en gitt periode. go ]enne se pa cookies mm.

Restaurant Tuddal Heyfjellshotel - Restaurant in Tuddal, Hjartdal - Visit Telemark




Kampanjen har fungert veldig godt opp mot satte KPl-er. Vi ser at materiellet har veert av stor interesse og mange har klikket seg
inn, sett pd CTR p& 2,96% mot gjeldende benchmark pr na pa 1,1%.

Saerlig annonse «collage 3» fikk hey CTR pa hele 3,39%. Annonsen som fikk mest visninger var annonse «collage 1», og ogsé
denne hadde en god CTR p4& 2,69%. Den annonsen som hadde best pris pr lenkeklikk (CPC) er «collage 3» med CPC 1,25kr.

Geografisk: Det har veert hoyest interesse for annonsene i Akershus, men tett etterfulgt av Oslo og Vestfold. Generelt er
interessen hoy i alle geografiske omrader annonsen har blitt vist. Sogn og Fjordane viste minst interesse med CTR (klikkfrekvens)
pa 2,35%, men ogsd denne er meget god sett opp mot benchmark pa 1,1%.

Kampanjen har hatt et lavt budsjett pa 30 000kr, og for denne summen har vi klart & oppnd god synlighet og engasjement.
Totalt antall eksponeringer pa 686 508 og rekkevidde p& 214 213. 20 322 klikket seg inn til artikkelen via Meta-annonsene, og
webstatistikk viser et godt egasjement (interne linkeklikk, scroll 75% indikerer gode tall).
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